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• Convergencia

• Evolución de la RSC
î Filant ropía
î Lógica económ ica – ‘caso de negocio’
î Compet it iv idad

• Micro Æ Macro

• No &XiQWR,  sino &yPR
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‘Un problem a com part ido requiere una 

solución com part ida, o no habrá

solución’

*DQGKL
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Factores I nversiones I nnovación

Metáfora del autom óvil
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• Desafío de Escala

• RSC y Com pet it iv idad

• RSC y Clusters
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• Clusters Reivindicat ivos

• Clusters Moldeadores del m ercado

• Clusters Asociat ivos

• Clusters Estatutarios
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• Efecto ‘legit im idad’

• Efecto ‘product ividad’
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Regular o no regular?

(VD�HV�OD�FXHVWLyQ


